OGOLNE WARUNKI SPRZEDAZY obowiazujace w firmie "emGRAF"

§ 1 POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejsze ogdlne warunki sprzedazy majg zastosowanie do wszystkich uméw sprzedazy
towardw i ustug zawieranych przez Firme "emGRAF" jako Sprzedawce.

0znaczajg:

a. Sprzedawca ,.emGRAF” ul. Moniuszki 14/23 w Ketrzynie ;

b. Kupujacy - podmiot bedacy drugg strong umowy sprzedaiy

¢. Strony - Sprzedawca i Kupujacy;

d. OWS - niniejsze ,,0gélne Warunki Sprzedazy”

e. Zapytanie o ceng — ztozone Sprzedawcy przez Kupujacego zapytanie o aktualng ceng
produktu uwzgledniajaca jego indywidualng specyfikacje;

f. Zapytanie ofertowe - zaproszenie skierowane do Sprzedawcy do wzigcia udziatu w
procesie sktadania ofert, majacego na celu wyprodukowanie konkretnego produktu lub
ustugi;

g. Wycena - odpowiedz na zapytanie cenowe;

h. Odpowiedz ofertowa - odpowiedz na zapytanie ofertowe;

i. Cena - aktualna wartos¢ produktu, waizna przez okres 14 dni (od podanej ceny w
wycenie /odpowiedzi ofertowej ) chyba e strony postanowity inaczej;

j. Zamowienie - o$wiadczenie Kupujacego lub innej osoby, podmiotu prawidfowo
umocowanych w imieniu Kupujacego, skierowane do Sprzedawcy, zawierajace wole
zawarcia Umowy, o tresci i formie wskazanej w OWS;

k. Umowa - Zamowienie potwierdzone przez Sprzedawce;

I. Ustugi - wszelkie odptatne czynnosci materialne podejmowane przez Sprzedawce na
warunkach okreslonych w Umowie lub dostepne w ofercie Sprzedawcy

m. Towar - produkt wytworzony przez Sprzedawce lub inny gotowy produkt handlowy
dostepny w ofercie Sprzedawcy;

2. Itozenie przez Kupujacego zamdwienia oznacza akceptacie niniejszych OWS. Jezeli
Strony nie ustality inaczej - OWS stanowig integralng czes¢ kazdej Umowy.

3. Niniejsze OWS wytaczaja mozliwosé zastosowania wszelkich wzoréw umaw,
regulaminow, ogolnych warunkow sprzedazy lub innych podobnych dokumentdw
stosowanych przez Kupujacego.

4. W przypadku sprzecznosci jednego lub wigcej szczegdtowych, indywidualnych
postanowien umowy z OWS stosuje si¢ postanowienia umowy przy czym pozostata
cze$¢ OWS pozostaje w petni wigzaca .

9. Postanowienia OWS mogg by¢ zmienione jedynie w formie pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

§ 2 0GOLNE WARUNKI ZAMOWIENIA

1. Przed ztozeniem zamdwienia Kupujacy sktada Zapytanie o ceng/Zapytanie ofertowe,
chyba ze strony ustality inaczej.

2. Kazde Zapytanie o ceng dla swojej skutecznosci powinno zawierac:

a. Dane Firmy i osoby kontaktowej,

b. Data Zapytania o cene,

¢. Nazwa pracy ( nazwa nadruku ),

d. Okreslenie typu realizacji (Ponowienie/Nowa Praca),

e. Typ zamawianej torby, tasmy lub innego wyrobu, ustugi,



f. Rozmiar wyrobu ( w centymetrach),

g. Grubosc folii ( w mikronach), typ kleju

h. Kolor i rodzaj foli (LDPE, HDPE, MDPE, PP)

i. Nadruk (ilos¢ kolordw )

j. Numer/Numery Pantone (koloru) z PMS ( wzornik kolordw ),

k. Opakowanie (standard / indywidualne z doptatg),

l. Liczba zamawianych sztuk,

m. Zapytanie o ceng matryc polimerowych,

n. Projekt pogladowy nadruku,

3. Sprzedawca wycenia towar zgodnie z 8 4, pkt. 1-5.

4. Zaméwienia mogg by¢ sktadane do Sprzedawcy w nastepujacy sposob:

na pismie (osobiscie , listownie),

za pomoc3 poczty elektronicznej,

5. Kazde Zamowienie dla swojej skutecznosci powinno zawierac:

a) Petne dane fakturowe Kupujacego,

b) Dane osoby kontaktowej,

¢) Data zamowienia,

d) Nazwa zamawianego tematu,

e) Okreslenie typu realizacji (Ponowienie/Nowa Praca),

f) Typ zamawianej torby, tasmy lub innego wyrobu, ustug,

g) Rozmiar wyrobu (w centymetrach)

h) Grubos¢ folii (w mikronach) oraz rodzaj kleju

i) Kolor folii (wedtug wzornikdw Schuman lub Ampacet ) i rodzaj foli (LDPE, HDPE,
MDPE, PP),

j) Nadruk (ilo$¢ kolorow )

k) Numer/Numery Panton (koloru) z PMS ( wzornik kolordw ),

) Opakowanie (standard / indywidualne z doptatg),

m) Liczba zamawianych sztuk (naktad),

n) Termin realizacji,

0) Miejsce dostawy,

p) Matryce (koszt, lub informacja na temat przygotowalni),

r) Potwierdzony ,,proof”/wydruk probny na papierze, (nadruki zdjeciowe )

s) Potwierdzona cena przez Sprzedajacego,

t) Ustalona forma i termin ptatnosci,

u) Projekt koncowy nadruku.

6. Zaméwienia nie spetniajace wymogdw okreslonych w § 2 pkt. 4-6 OWS mogg zostac
uznane przez Sprzedawce jako nieztozone.

1. Za wszelkie niezgodnosci lub braki w tresci Zamdwienia odpowiada Kupujacy.

8. Kupujacy sam ocenia przydatnos¢ towardw i ustug do zamierzonego przez niego celu
czy celu osob trzecich, ktdrym towar zostanie odsprzedany. Sprzedawca nie ponosi
odpowiedzialnosci za parametry zamawianego towaru i specyfikacje zamowienia
poniewaz nie weryfikuje ich zgodnosci co do przeznaczenia ani warunkow i sposobu
uzytkowania, magazynowania czy dystrybucji.

§ 3 ZAWARCIE UMOWY

1. Umowa sprzedazy migdzy stronami zostaje zawarta na skutek ztozenia zamdwienia
przez Kupujacego z momentem jego potwierdzenia przez Sprzedawcg lub osobg do



tego upowazniona.

2. Potwierdzenie przyjecia Zaméwienia moze by¢ dokonane przez Sprzedawce wg jego
uznania, na pi$mie, drogg e-mail lub w inny sposéb uzgodniony pomigdzy Stronami.

3. Brak potwierdzenia zamowienia przez Sprzedawce w terminie 7 dni od dnia ztozenia
zamowienia przez Kupujacego poczytuje sig za odmowe przyjecia zamowienia.

4. Wszelkie zmiany wniesione przez Kupujacego po potwierdzeniu zamdwienia nie beda
wigiace, jezeli nie zostang potwierdzone przez Sprzedawce.

9. Odstapienie Kupujacego od Umowy z przyczyn nie lezacych po stronie Sprzedawcey
moze nastapic¢ w ciggu 24 godzin od potwierdzenia Zamdwienia Kupujacego przez
Sprzedawce. W takim wypadku Kupujacy zaptaci kare umowng w wysokosci 10 %
wartosci brutto umowy sprzedazy, od ktdrej odstapit.

6. Jezeli zamdwienie jest w zaawansowanej fazie realizacji, czyli po 24 godzinach od
potwierdzenia zaméwienia Kupujacego przez Sprzedawce odstapienie Kupujacego od
Umowy jest niemoiliwe.

1. Realizacja Zamdwienia nastapi w ustalonych terminach przyjetych przez Sprzedawce i
Kupujacego.

8. Jezeli po zawarciu Umowy, z przyczyn niezaleznych od Sprzedawcy wykonanie
Potwierdzonego Zaméwienia w ustalonym terminie nie bedzie mozliwe, Sprzedawca
powiadomi o tym niezwtocznie Kupujacego. W takim przypadku Kupujacemu nie
bedzie przystugiwato jakiekolwiek roszczenie odszkodowawcze z tytutu zmiany
terminu realizacji Zamdwienia.

9. Sprzedawca nie pozostaje zobowigzany do realizacji Potwierdzonego Zaméwienia, w
przypadku gdy z przyczyn od niego niezaleznych, w szczegdlnosci na skutek dziatan
Kupujacego, osob trzecich lub Sity Wyiszej, wykonanie Umowy bedzie niemozliwe,
znacznie utrudnione lub prowadzi¢ bedzie do straty Sprzedawcy w wysokosci wyzej

niz 50 % wartosci danego Zamowienia. W takim przypadku Sprzedawca powiadomi
niezwtocznie Kupujacego o tym fakcie i w razie braku innych uzgodnien pomigdzy
Stronami Umowa ulegnie rozwigzaniu, a Stronom nie beda przystugiwaty

jakiekolwiek roszczenia wynikajace z rozwigzania Umowy.

§ 4 CENA | WARUNKI PEATNOSCI

1. Cena za sprzedawany towar bedzie okreslona kazdorazowo w Wycenie/Ofercie,
Zamowieniu, Umowie lub Fakturze.

2. Podana przez Sprzedawce Cena w Wycenie jest ceng jednostkowg gotowego Towaru
(z pominigciem kosztu matrycy, ktdre podlegajg odrgbnej wycenie) lub Ustugi, waing
przez 14 dni (od podanej ceny w wycenie /odpowiedzi ofertowej ), chyba ze strony
ustality inaczej. Po uptywie niniejszego terminu Cena zostanie wyliczona ponownie.

3. Cena jednostkowa towaru uwzglednia koszt opakowania standardowego. Wszelkie
inne koszty, mogace wynikngé w czasie realizacji Zaméwienia (dodatkowe matryce
polimerowe, przepakowanie, przetadunek, opakowanie niestandardowe, inne optaty
lub podatki) obcigzajg Kupujacego, o ile Strony nie ustality inaczej.

4. Ceny podane w wycenie/ofercie sg cenami netto i podlegaja podwyzszeniu o podatek
VAT w obowigzujacej wysokosci w dniu wystawienia faktury VAT.

9. Ustalenie ceny nizszej niz wynikajagca z Wyceny wymaga porozumienia Stron,
dokonanego w formie pisemne;j.

6. Jezeli nie ustalono odmiennie, ptatnoscé z tytutu faktury VAT zostanie dokonana przez
Kupujacego w walucie wskazanej na fakturze.



1. Kupujacy jest zobowigzany do terminowej zaptaty umdwionej ceny na podstawie
wystawionej przez Sprzedawce Faktury VAT.

8. Za dzien zaptaty uznaje si¢ dzien zaksiggowania wptaty na rachunku bankowym
Sprzedawcy, podanym na fakturze, albo dzien zaptaty gotowka.

9. Sprzedawca zastrzega sobie prawo wtasnosci sprzedanego towaru, co ma taki skutek,
iz Sprzedawca jest whascicielem towaru do chwili petnego optacenia wszelkich
naleznosci wynikajacych z umowy sprzedazy.

10. W przypadku opéznienia si¢ Kupujacego z uregulowaniem pfatnosci, z jakiejkolwiek
Umowy taczacej strony lub w przypadku uzasadnionych watpliwosci co do zdolnosci
Kupujacego do regulowania swoich zobowigzan - z uwagi na jego sytuacjg finansowa,
Sprzedawca ma prawo do powstrzymania sig z realizacjg wszystkich zawartych
Umdw (w tym z wydaniem towaru) do czasu zaptaty przez Kupujacego wszelkich
wymagalnych naleznosci lub zabezpieczenia ich wykonania w uzgodnionej migdzy
Stronami formie.

11. W przypadku opdznienia Kupujacego w zaptacie jakiejkolwiek ptatnosci wzgledem
Sprzedawcy - Sprzedawca moze odstapic¢ od umowy sprzedazy ze skutkiem
natychmiastowym, a takie ma prawo do dochodzenia naprawienia szkody wyniktej z
niewykonania zobowigzania przez Kupujacego.

12. Po bezskutecznym uptywie terminu ptatnosci, Sprzedajacy jest uprawniony do
naliczania odsetek ustawowych.

13. Sprzedajacy zastrzega sobie prawo do zadania od Kupujacego zabezpieczenia lub
zaliczki przed realizowaniem lub kontynuowaniem dostaw, w przypadku pogorszenia
sytuacji finansowej Kupujacego.

14. Sprzedawca zastrzega sobie mozliwosc ustalenia formy oraz terminu ptatnosci.
15. Sprzedawca moze wymagac ptatnosci za pierwsze 3 realizacje dla nowego
kontrahenta w formie gotowkowej lub zaliczkowe;.

16. Jakiekolwiek roszczenia Kupujacego wzgledem Sprzedawcy nie uprawniajg
Kupujacego do wstrzymania zapfaty za dostarczony Towar lub Ustuge.

11. Sprzedawca ma prawo rozliczy¢ otrzymane od Kupujacego ptatnosci na poczet
naleznosci najwczesniej wymagalnych, bez wzgledu na zastrzezenia Kupujacego.

18. Kupujacy nie moze potracac jakichkolwiek swoich wierzytelnosci wobec Sprzedawcy
z wierzytelnosci Sprzedawcy wobec Kupujacego bez pisemnej zgody Sprzedawcy.

§ 5 DOSTAWA | TRANSPORT TOWARU NA RYNKU KRAJOWYM

1. Wydanie towaru nastgpuje w momencie jego odbioru z magazynu Sprzedawcy.

2. Wszelkie ryzyka zwigzane z towarami lub ustugami (w tym ryzyko utraty,
uszkodzenia lub ubytku) przechodza na Kupujacego z chwilg ich odebrania z
magazynu Sprzedawcy lub wydania przez Sprzedawce przewoznikowi lub
spedytorowi Kupujgcego.

3. Sprzedajacy moze dostarczy¢ Kupujacemu produkt na adres wskazany w zaméwieniu,
za posrednictwem zewngtrznego przewoznika. W takim przypadku wydanie towaru
nastepuje w momencie powierzenia produktu przewoznikowi.

4. Jeieli Umowa lub inne uzgodnienia pomigdzy Stronami nie stanowig inaczej
Sprzedawca dokonuje wyboru przewoznika lub spedytora.

9. Bieg terminu dostawy rozpoczyna sig z dniem wydania Towaru przewoznikowi,
spedytorowi lub innej upowaznionej osobie z magazynu Sprzedawcy.

6. Jezeli Umowa lub inne uzgodnienia pomigdzy Stronami nie stanowig inaczej,



Sprzedawca zobowigzuje sig do przygotowania Towaru do wysytki, zgodnie z
standardem pakowania przyjetym u Sprzedawcy i akceptowanym przez przewoznikow
lub spedytoréw chyba, ze Kupujacy okresli sposdb lub rodzaj opakowania w tresci
Zamowienia (8 3 pkt. 8 lit. I) a sposdb ten zostanie zaakceptowany przez Sprzedawce.
1. Dostawy realizowane s do miejsca wskazanego przez Kupujgcego.

8. Koszty dostawy produktu, na jeden adres wskazany w Umowie, badz uzgodniony
przed wysytkg towaru pokrywa Sprzedawca, o ile Strony inaczej nie postanowity. W
przypadku wysytki towaru na wigcej niz jeden adres koszty dostawy obcigzajg
Kupujacego chyba, ze strony uzgodnity inaczej. Ww. uzgodnienie Stron wymaga

formy pisemnej.

9. Sprzedawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ubytek, opdznienia oraz utrate towaru w
transporcie wynikajace z winy przewoznika, spedytora, dziatania sity wyzszej lub
niedostarczenia przez Kupujacego prawidtowych instrukeji dot. m.in. sposobu i adresu
dostawy.

10. Kupujacy zapewnia roztadunek i sprawdzenie towardw oraz ponosi koszty i ryzyko z
tym zwigzane.

11. Kupujacy zapewni w miejscu i terminie dostawy obecnos¢ osoby upowaznionej do
przyjecia dostawy w jego imieniu, przy czym odmowa przyjecia produktu lub
nieobecnos¢ osoby upowaznionej nie zwalnia Kupujacego z obowigzku zaptaty za
towar i transport.

12. Kupujacy lub jego upowazniony przedstawiciel potwierdza przyjecie towaru przez
ztozenie podpisu na dokumencie przewozowym.

13. Odpowiedzialno$é, w tym ryzyko przypadkowej utraty lub uszkodzenia produktu,
zwigzanych z transportem cigzy na:

Kupujacym z chwilg wydania mu produktu z magazynu Sprzedajacego,

Przewozniku z chwilg wydania mu przez Sprzedajacego towaru do przewozu i koriczy
z chwilg jego wydania Kupujacemu.

14. Przed odbiorem przesytki, Kupujacy jest zobowigzany do sprawdzenia opakowania
produktu pod katem ewentualnych widocznych uszkodzen w transporcie oraz podjgcia
wszelkich czynnosci zmierzajacych do ustalenia odpowiedzialnosci przewoznika oraz
do sporzadzenia stosownego protokotu szkody i zdje¢ uszkodzen.

15. W przypadku naruszenia terminu odbioru towaru przez Kupujacego, moze on zosta¢
obcigzony karg umowng z tego tytutu, w wys. 0,5 % tacznej wartosci Zamdwienia, za
kazdy kolejny rozpoczety dzien magazynowania. W przypadku braku odbioru przez
okres 1 miesigca od dnia ustalonego terminu odbioru, Sprzedawca ma prawo
zaprzestania magazynowania Towaru na koszt Kupujacego. W takim przypadku
Sprzedawca bedzie uprawniony do wykorzystania (dalszej sprzedazy) Towaru lub
utylizacji Towaru na koszt Kupujcego, a Kupujacemu nie przystuguje jakiekolwiek
roszczenie odszkodowawcze.

16. Sprzedawca nie gwarantuje terminu dostawy towaru i nie ponosi z tego tytutu
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wobec Kupujacego lub osdb trzecich. Potwierdzenie
przez Sprzedawce terminu wysytki ma charakter jedynie informacyjny i jego
niedotrzymanie nie moze stanowi¢ podstawy do kierowania jakichkolwiek roszczen z
tego tytutu wobec Sprzedawcy.

11. Dostawy mogg by realizowane przez Sprzedawce czgsciami oraz z roznych
lokalizacji. Ostateczne okreslenie ilosci, rodzaju i terminu dostawy nalezy do



Sprzedawcy.

18. W kazdym przypadku Sprzedawca ma prawo do realizacji dostawy w terminie
wezesniejszym niz wynika to z Umowy, lub innych uzgodnien pomigdzy Stronami.

§ 6 DOSTAWA | TRANSPORT TOWARU NA RYNKU ZAGRANIGZNYM

1. Dostawy i transport towaru poza granice Polski organizuje i finansuje Kupujacy.

2. W przypadku odbioréw wtasnych, gdzie docelowym miejscem przeznaczenia sg inne
panstwa konieczne jest dostarczenie przez Kupujacego potwierdzenia wywozu towaru.
Nie dostarczenie potwierdzenia moze skutkowac naliczeniem podatku VAT w
obowigzujacej wysokosci lub obcigzeniem Kupujgcego innymi kosztami

wynikajacymi z przepisow prawa lub z ewentualnych decyzji administracyjnych
odpowiednich organdw panstwowych (w tym celnych) natozonych z tego tytutu na
Sprzedawce.

§ 7 REKLAMACJE

1. W razie stwierdzenia wad dostarczonego towaru, Kupujacemu przystuguje prawo do
wniesienia reklamacji na zasadach okreslonych w OWS.

2. Niezwtocznie po odbiorze przesytki Kupujacy jest zobowigzany rozpakowac produkt
oraz dokonac jego sprawdzenia pod wzgledem ilosciowym i jakoSciowym.

3. Jezeli towar zostat wykorzystany lub przekazany do dystrybucji z magazynu
Kupujacego potwierdza to wykonanie czynnosci z 8 7 pkt. 2 co oznacza, ie
odpowiedzialnos¢ Sprzedawcy za wady towaru wygasa.

4. W przypadku stwierdzenia przez Kupujacego wad ilosciowych lub wad jakosciowych
towaru - Kupujacy powinien sporzadzi¢ protokdt, zawierajacy doktadny opis
zgtaszanych wad, ilo$¢ brakujacego lub wadliwego towaru oraz nr faktury/faktur
objetej/objetych zgtoszeniem reklamacyjnym. Protokdt podpisujg Kupujacy lub jego
upowazniony przedstawiciel. W przypadku szkdd zaistniatych z winy przewoznika —
protokat podpisuje Kupujacy i przewoznik.

9. Kupujacy ma obowigzek powiadomi¢ Sprzedawce o wadach zakupionego towaru w
terminie 30 dni od dnia dostarczenia przez Sprzedawce lub odbioru towaru przez
Kupujacego. Kupujacy ma obowigzek zgtosic reklamacje w terminie 7 dni od dnia
wykrycia wady, pod rygorem utraty uprawnien i roszczen z tytutu wad zakupionego
towaru, w tym roszczen z tytutu rekojmi za wady.

6. Zgtoszenie reklamacyjne musi by¢ ztozone w formie pisemnej

1. Dokonanie przez Kupujacego odbioru towaru bez zachowania czynnosci zawartych w
§ 7 pkt. 2, 4,5,6 uwaia sie za potwierdzenie prawidtowosci dostawy.

8. Kupujacy zobowigzuje sig dostarczy¢ wybidrczo pobrane opakowanie/a jednostkowe
(1 karton/worek z palety + po 5 sztuk pobranych z co pigtego kartonu )
kwestionowanego towaru do wgladu Sprzedawcy na kazde jego wezwanie. Chyba ze
strony postanowig inaczej.

9. Jeieli towar objety reklamacja zostat wykorzystany lub przekazany do dystrybucji z
magazynu Kupujgcego odpowiedzialno$¢ Sprzedawcy za wady towaru wygasa.

10. Sprzedawca rozstrzyga reklamacje w terminie do 30 dni od dnia jej ztozenia, po
sprawdzeniu reklamowanego towaru na podstawie otrzymanych od Kupujacego
dokumentdw i probek. Jezeli probki nie zostang dostarczone w terminie 7 dni przed
koricem terminu rozpatrzenia reklamacii, reklamacja zostaje rozpatrzona negatywnie.
11. Po uwzglednieniu reklamacji Sprzedawceg zastrzega prawo wyboru formy
rekompensaty w zalezno$ci od rodzaju i rozmiaru wad. W przypadku wymiany lub



zwrotu wadliwego towaru Kupujacemu, ktdrego dziatalnosc jest zarejestrowana w
Rzeczypospolitej Polskiej, podjecie wymienianego lub zwracanego towaru na koszt
Sprzedawcy moze nastapi¢ wytacznie ze wskazanego miejsca w kraju.

12. Termin realizacji rozstrzygnigcia reklamacji Strony ustalajg indywidualnie. W
uzasadnionych sytuacjach Sprzedajacy moze odmdwi¢ wymiany towaru i zwrdcic
Kupujacemu warto$¢ wadliwego towaru bez podania przyczyny.

13. Zgtoszenie reklamacji nie zwalnia Kupujacego z obowigzku terminowego optacenia
faktury.

§ 8 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Kolor druku - ze wzgledu na uwarunkowania technologiczne Sprzedawca zastrzega
sobie prawo do rozbieznosci koloru nadruku od zaakceptowanego numeru PMS w
projekcie.

2. Technologia druku - Sprzedawca dostarcza swoje produkty drukowane w technice
nawierzchniowej lub laminowanej (sandwich ). Sprzedawca zaznacza ze nadruki
nawierzchniowe mogg ulec zniszczeniu przy dziataniu sity tarcia,

badz w kontakcie z rozpuszczalnikami czy olejami.

3. Akceptacja graficzna - Kupujacy akceptuje kolory druku poprzez akceptacje numerdw
(kodow) PMS® (Pantone® Matching System) wedtug projektu. Kolory widoczne w
projekcie obrazujg jedynie przyblizony wyglad danego koloru nie sg za$ jego wiernym
odwzorowaniem i nie stanowig preferencji koloru, ktdry rzeczywiscie zostanie
wydrukowany. Przestanie akceptacji graficznej oznacza przejecie przez Kupujacego
odpowiedzialnosci za dobdr kolordw oraz forme wizualng wydruku wraz z
poprawnoscig merytoryczno - gramatyczng tresci pisanych. Brak akceptacji
wstrzymuje realizacje Zaméwienia.

4. Nadruki zdjeciowe s3 akceptowane poprzez potwierdzenie przez Kupujacego wydruku
~proof” ( praba na papierze ), ktdry oddaje w 95% efekt finalny nadruku na folii. Na
odpowiedzialnos¢ Kupujacego dopuszcza sig uruchomienie druku bez potwierdzonego
,proof” co jest jednoznaczne z zaakceptowaniem przez Kupujacego rozbieznosci
kolorystycznej co do projektu widzianego na monitorze komputera czy
wydrukowanego w warunkach biurowych lub innych ( rdznice sprzetowe ) niz proof
wykonany w profesjonalnej przygotowalni — wytacznie tej , ktora z danej grafiki
wykona matryce.

9. Parametry ( wymiary ) produktow podlegajg tolerancji +-3%

CENTROWANIE DRUKU NA TASMIE - Nadruki wykonane na wstggach

(np. tasmy, folie ogrodzeniowe etc.) ze wzgledu na technologie produkeji mogg by¢é
niedoktadnie wycentrowane wzglgdem osi wstegi- zwigzane jest to ze zjawiskiem
~ptywania” materiatéw rozciagliwych podczas konfekcji.

Dopuszczalna rozbiezno$¢ centrowania nie stanowigca wady produktu to +/-2 mm
dla tasm pakowych oraz +/-5mm dla folii ogrodzeniowych i duct-tape.

6. Termin realizacji liczy si¢ od dnia przestania do Sprzedawcy akceptacji graficznej
(projektu w przypadku grafiki wektorowej lub proof w przypadku grafiki zdjeciowej)
nawet jezeli Zamdwienie zostato Potwierdzone przez Sprzedawce wezesniej.

1. Kupujacy zapewnia, ze jakiekolwiek materiaty (znaki graficzne, nazwy, logotypy,
obrazy etc.) przekazane przez Kupujacego na rzecz Sprzedawcy w celu realizacji
Zaméwienia nie naruszajg praw osob trzecich z tytutu praw autorskich, praw
wtasnosci przemystowej lub innych praw wtasnosci intelektualnej oraz, ze Kupujacy



jest uprawniony do ich wykorzystania. Sprzedawca nie ponosi jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci za dziatania lub zaniechania Kupujgcego w tym zakresie.

8. W przypadku naruszenia ww. obowigzku przez Kupujacego, zobowigzuje sig on do
naprawienia szkody Sprzedawcy w petnej wysokosci lub do wstapienia w miejsce
procesowe Sprzedawcy w przypadku roszczen osob trzecich kierowanych do
Sprzedawcy na drodze postgpowania sadowego (interwencja gtéwna lub uboczna) lub
polubownego.

9. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym OWS majg zastosowanie przepisy
Kodeksu Cywilnego.

10. Wszelkie spory wynikajace z uméw zawieranych na podstawie OWS rozstrzygaé
bedzie sad powszechny wtasciwy dla siedziby Sprzedajacego



